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课程材料

1、 课程简介与目标    

1. 课程简介

管理经济学属于应用经济学的重要分支，是工商管理类专业的核心基础课程。他以微观经济学为主要理论基础，为企业经营决策者有效的配置稀缺资源，实现企业经营目标提供经济分析和决策工具。

管理经济学在基本保留微观经济学理论体系完整性的基础上，注意突出与企业分析决策紧密相关的经济学原理。考虑到微观经济学，特别是基础微观经济学的学习在我国已经有了相当程度的普及，因此本课程在兼顾微观经济学体系构架的同时，更加注重对企业分析决策工具的应用。如消费者的效用函数、企业的生产函数等，在企业的经营决策过程中很少用到，就基本删除；要素市场中与资本市场相关的内容，如MBA课程体系中另有相应课程，也常不包含在经济学的教学过程中;而政府对企业的反垄断和规制政策，是企业经营决策的重要外部条件，则做了比较详细的讨论。
1994年，全国试办MBA学位协作小组初次为管理经济学课程编写MBA教学大纲时，我国市场经济体制的改革目标刚刚确立，工商管理硕士（MBA)学位的引入也只有少数院校，主要借鉴了发达国家的管理经济学课程教学体系。
    2000年，全国MBA教育指导委员会主持修订了核心课程和主要必修课程的教学大纲，以适应我国当时工商管理硕士教育迅速发展的需要。目前，在中国经济运行中市场机制对资源配置基础性的作用日益显现，为其服务的工商管理硕士教育项目也在全国广泛普及，为适应现实需要，全国MBA教学指导委员会决定再次组织修改有关课程的教学大纲。
   管理经济学教学大纲定的再次修订侧重注意以下两点：一是注意大量借鉴国际上先进管理教育的成功经验，同时结合中国国情，密切联系企业实际，重在分析研究企业在经营决策中遇到的现实问题；二是能适应各院校的不同教育需求，新教学大纲尽力在保持共性的基础上，为体现特色留有足够的空间。
教学指导思想
  （1）管理经济学在工商管理硕士核心课程体系中，是主要的基础理论课程之一，重在对基本概念的掌握，要做到概念准确、层次分明和逻辑清晰，使学生能对经济学原理有较全面、系统的了解。通过理论和实际相结合的学习，能够逐步做到融会贯通，掌握经济学分析工具，不断提高观察、分析和解决问题的能力。
  （2）注意处理好定性分析与定量分析的结合。以企业决策的实用性为目的，在深入理解基本概念的基础上，适当引入定量分析工具，并注意最大限额的避免数学推导的繁琐性，具体程度可由教师灵活掌握。
  （3）注意处理好教授与案例讨论的关系。作为基础理论课程，要遵循循序渐进的原则，进行系统、完整、准确的教授。同时注意应用企业经营管理决策实践中的例证，尤其对反映我国理论实践的例证展开讨论，注意随时结合经济运行中的热点问题展开讨论，积极引导学生自觉的将理论学习和实际工作相联系，解决现实中的问题。
  （4）注意处理好课堂学习与课外学习的关系。在组织好课堂教学的基础上，积极引导学生做好课外阅读和小组讨论，提倡应用所学知识撰写经济分析专题报告，针对不同学生的特点，适当要求完成一定量的经济学习题。
  （5）遵循因材施教原则，根据学生原有专业背景和培养目标的不同对内容的深度和宽度进行取舍。

3.教学目标与考核方法

    目前我国工商管理硕士MBA教育，规定管理经济学课程为3学分。建议课程大纲如下。

    教学目标：使学生掌握企业经营决过程中所依据的经济学原理，为有效地实现经营目标提供经济分析工具。

    考核方式及标准：平时作业10%

                   课堂参与10%

                   期末考试占80%

二．课程安排

目前我国的工商管理硕士MBA教育规定管理经济学课程为3分。建议课程大纲如下。（每周3学时）

第一讲 序言

经济学定义

资源稀缺性与资源配置

市场机制、需求法则、供给法则

现实经济重要问题

企业组织与经营目标、企业责任

教学内容及范围、学习方法

第二讲 需求与需求弹性

需要与需求、效用、个别需求与市场需求

弹性、需求价格弹性、需求收入弹性、需求交叉价格弹性

弹性的计算、点弹性、弧弹性、短期弹性与长期弹性

弹性在管理决策中的应用

第三讲 需求函数的经验估计与预测

需求函数的鉴别及数据收集

回归分析、统计检验、经济检验

回归分析演示

需求预测
动态需求、饱和曲线、存量变动、外部效应

第四讲 生产与成本函数分析

生产要素、边际报酬递减规律

规模经济、范围经济、技术进步、知识经济

机会成本、会计成本与经济成本、沉没成本、经济利润
第五讲 生产与成本函数分析（续）完全竞争市场的企业决策
短期成本函数、长期成本函数

学习曲线、成本函数的估计

完全竞争的条件、边际收益与边际成本

短期的产量与价格决策、长期的产量与价格决策
第六讲 竞争市场分析
市场供给曲线

生产者剩余

价格控制、价格支持、配额、关税、税收、补贴对企业决策的影响
第七讲 完全垄断市场的企业决策

卖方垄断的条件、成因

边际收益曲线

短期的产量与价格决策、长期的产量与价格决策

垄断力的测定、垄断力的社会成本

买方垄断

差别定价
第八讲 垄断企业定价

差别定价（续）

两步收费法

搭售、混合搭售

企业内部转移定价
第九讲 垄断竞争市场企业决策

 内部转移定价（续）

垄断竞争的条件、主观需求曲线、客观需求曲线

垄断竞争的价格竞争

品质竞争、广告竞争、广高弹性

第十讲 寡头垄断市场的企业决策

寡头竞争的条件和特征

古尔诺模型

价格竞争与勾结、卡特尔模型

价格领导模型

第十一讲 博弈模型

合作与非合作对策

上策策略

最小收益最大化策略

混合策略

纳什均衡

一次性同时博弈

重复博弈

第十二讲 博弈模型（续）定价实践

重复博弈（续）

序列博弈、谈判

威胁和承诺博弈

招标和拍卖中的博弈

网上博弈

定价实践

第十三讲 要素市场及企业经营决策

要素市场与产品市场的比较、要素市场的类型

边际生产力、边际要素支出与边际要素收益

劳动力市场需求与供给

卖方垄断与卖方垄断、双头垄断

智力投资、岗位培训

管理激励

第十四讲 市场失灵与信息不对称

一般均衡、市场失灵

次品市场、逆向选择

市场信号

道德风险

委托—代理理论

第十五讲 外部性公共品 政府管制

外部性、正外部性、负外部性

排放标准、排放费

公共品、搭乘、公共品的供求

公平与效率的实践

政府管制

第十六讲 全课程提要串讲（机动）
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